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spacer po miescie

Bardzo lubie spacerowac po swoim miescie. Jestem na tyle uprzywi-
lejowana, ze wszedzie moge pdéjé¢ na piechote albo przejechac sie na ro-
werze, nigdzie nie musze dojezdzac i do centrum chodze nie tylko, gdy
musze co$ zalatwié, ale tez bez powodu (oczywiscie teraz, z powodu
epidemii koronawirusa (COVID-19) trzeba mie¢ powdd, ale to nie zmie-
nia faktu, ze lubie je sobie wynajdywad). Mimo ze lubie spacery i swoje
miasto, nie znaczy to, ze przestrzen miejska, ta dobrze mi znana, nie
ma swoich wad i nie przypomina mi caly czas o tym, ze jestem kobietg,
ize powinnam znaé pewne zasady.

Aby wam opowiedzie¢, co mi o tym przypomina i co to konkretnie sg
za zasady, zabiore Was na spacer po swoim miescie i pokaze Wam po dro-
dze seksistowskie reklamy. Ale zanim jakgkolwiek przeanalizujemy pod
katem tego, jakie emocje one wywoluja i jak sprawiajg, ze je czujemy,
szybko ustalmy, o ktérej wyjdziemy na ten spacer i kiedy. , Kiedy"” odnosi
sie do pory roku — jezeli to pézna jesien i zima, jest spora szansa na smog.
Wtedy pewnie nie zdecyduje sie na wyjscie dla samego spacerowania
i bede grzecznie siedzie¢ w domu, czekajac, az przyjdzie wiatr. Jezeli
wychodze, gdy jest juz ciemno, wybieram inng droge do centrum, te
troche naokolo, ale lepiej oswietlong. Sama nie wiem, kiedy zaczetam sie
nad tym zastanawiaé. Czy to przez pytania mamy, ktéra tylko po zmroku
pytata: ,Jak wrécisz do domu? Na piechote?”. A moze to przez rosnacg
swiadomos¢ tego, ze moja obecnos¢ w przestrzeni, przebywanie na uli-
cy i poza domem sg interpretowane jako zaproszenie dla obcych ludzi,
najczesciej mezczyzn, by sie do mnie bez pytania odzywac, bez powodu
komentowac cos$ na moéj temat? To wystarczajaco krepujace w ciggu dnia,
a wieczorem pewnie stanowitoby powdd co najmniej do niepokoju.

Teraz jednak idziemy na spacer, powiedzmy, w potudnie, a rozwazania
o tym, jak to sie stalo, ze strategia na wyjscie z domu i powrdét po zmroku
musi zostaé dokladnie przemyslana, zostawimy sobie na inng okazje.

Nie ma smogu, nie trzeba w ciemnosci zastanawiaé sie, kto idzie
z naprzeciwka i czy trzeba przyspieszy¢ kroku. Jest dzien i pogoda do-
pisuje — chodzmy! Krétko po wyjsciu z domu naszym oczom ukazuje sie
pierwsza uprzedmiotawiajgca kobiety reklama, wiszaca juz od dluzsze-
go czasu na wielkim billboardzie. Przedstawia ona soczyste, czerwone,
wilgotne usta oblizujgce si¢ zmystowo na wygtadzonej do bélu kobiece;j
twarzy. Ten wycinek kobiecego ciala, 1gcznie ze sloganem: ,Wnetrza ze
smakiem" stanowi catosé reklamy. Chciatabym udawag, ze nie rozumiem
zamystu pomystodawcdéw, ale niestety rozumiem go az za dobrze. Oczy-
wistym jest, ze profil firmy i sprzedawane przez nig kiczowate sezonowe
dekoracje oraz bardzo drogie eleganckie dywany od najlepszych projek-
tantow w ogdle nie lgcza sie z wizerunkiem kobiety, ktéra na potrzeby
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reklamy tutaj zostala ograniczona wylgcznie do duzych czerwonych
ust. Nie ulega jednak watpliwosci, co potwierdza ten i liczne inne przy-
kitady, ze zdaniem wigkszosci twdércéw reklam seks ciggle jest tym, co
sprzedaje produkt najskuteczniej (mimo ze najnowsze badania przeczg
temu zalozeniu’). Czasem zatrzymuje sie przy tym billboardzie i patrze
na niego, zastanawiajgc sie ile kobiet, tak jak ja, czuje sie niekomfortowo
na mysl o tym, ze wszystko w nich moze zosta¢ wykorzystane na po-
trzeby dowolnego produktu. Wizerunki kobiet w reklamie sg przerézne,
od stodkich naiwniaczek, przez usmiechniete od ucha do ucha ,kury
domowe", po ociekajgce seksem dziewczyny. Nie chodzi o to, ze takich
kobiet nie ma lub ze niektdre z nas czasem nie odgrywaja takich rél, tylko
o fakt, ze reklama umacnia stereotypy, wykorzystujac je i wptywa na to,
jak kobiety sie postrzegaja?.

Nie moge jednak nic
zrobié z faktem, ze do tego
stopnia przyzwyczailiSmy
sie do uprzedmiotowione-
go kobiecego ciala, iz szo-
kujgca dla mnie reklama
pewnie dla wiekszosci
jest .zabawna" czy ,z po-
mystem”. Mijam jg wiec,
zlorzeczac i przysiegajac
uroczyscie, ze nic w tym
sklepie nigdy nie kupie.

Okazuje sie, ze w ten
sposdéb musze zbojkotowad
takze ustugi dentystyczne. A przynajmniej jeden konkretny gabinet,
ktéry wykorzystuje kobiecie piersi, by zacheci¢ potencjalnych klientéw
do uzupelnienia ubytkow. Tym razem, nie tak jak w przypadku ust, te
piersi majg réwniez twarz, ktéra usmiecha sie promiennie, jak na gabinet
dentystyczny przystato. Szkoda tylko, ze nie zdecydowano sie wlasnie
nauzycie samego usmiechu. Piersi sg oczywiscie duze, wyeksponowane
kusym topem i stanowig doktadnie polowe przedstawionej postaci. Naj-
wyrazniej wszystkie chwyty dozwolone, przynajmniej w marketingu, bo
przeciez nie w prawdziwym zyciu. To, do jakiego stopnia kobiece piersi
zostaly uprzedmiotowione i jak bardzo kojarza sie z wizualng i erotycz-
ng przyjemnoscig, udowadnia ostatnia fala oburzenia, jaka wylala sie
na postanke Marceline Zawisze, gdy ta karmita swoje dziecko piersia
w sejmie. Podstawowa ich funkcja zostala kompletnie wyparta z naszej
zbiorowej swiadomosci. I nic dziwnego, skoro kobiece piersi moga nam
oferowac¢ ustugi dentystyczne, sprzedawaé alkohol czy perfumy, kiedy

! https://link.springer.com/article/10.1007/s11199-020-01190-6 (dostep 10.02.2021)

https://www.researchgate.net/publication/331568677_Effects_of_women_
representation_in_advertising_on_customers%27_attitudes (dostep 10.02.2021)
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ich duze plastikowe wersje na manekinach sterczg pod zadziwiajacymi
katami, by zaprezentowaé nam najnowszg kolekcje w co drugim sklepie.

Jednak przestrzen miejska nie tylko w tak oczywisty sposéb przypo-
mina mi o roli kobiecego ciata i o tym, jak jest wykorzystywane, tym sa-
mym wypaczajac jego rzeczywisty zréznicowany obraz. Czasem reklamy
islogany nie tylko méwig mi, jak mam wygladag, ale tez jak sie zachowy-
wac i co powinnam czué — a to wszystko, by zacheci¢ mnie do kupienia
sobie nowej sukienki. ,USmiech to najlepsza rzecz, jaka mozesz zalozy¢".
.Najpiekniejsze kobiety to szczesliwe kobiety” — przekonujg mnie napisy
znajdujace sie na witrynie jednego z butikéw. Pewnie jestem juz tro-
che przewrazliwiona, ale meczy mnie nawolywanie do usmiechania sie
itonakrecanie, by caly czas wygladacé na zadowolong, a takze udawanie,
ze w tych sloganach naprawde chodzi o nasze szczescie i dobre samo-
poczucie. Bedac szczesliwg i usmiechnieta, jestes najmodniejsza. Wtedy
tez najlepiej wygladasz — a wiadomo, ze masz najlepiej wygladac caly
czas, bo Twoj wyglad to pierwsza rzecz, ktéra zostanie skomentowana
w dowolnej sytuacji. Masz blyskaé usmiechem, tym samym roztaczajac
dookota swoje piekno, a piekno — najczesciej takie, do ktérego przyzwy-
czaily nas reklamy podobne do tych spotykanych przeze mnie na drodze
do centrum miasta — jest najwyzsza wartoscia, do ktérej, jak to si¢ nam
czesto wmawia, powinnysmy dazyé.

Przestrzen publiczna pelna jest przekazéw skierowanych do kobiet.
Z jednej strony to one sg gléwnymi konsumentkami, z drugiej czesto
w komunikatach reklamowych oczekuje sie od nich niemozliwego, spro-
wadza sie je do stereotypdw, stawia za wysokie standardy, przesyta im
sie sprzeczne ze sobg informacje. Przestrzen miejska, czesto niedosto-
sowana do potrzeb kobiet juz na poziomie infrastruktury czy rozwigzan
komunikacyjnych, zarzuca nas tymi krzykliwymi obrazami, ktére zache-
cajac nas do kupna czegos, jednoczesnie czesto obrazajg nas i utrwalajg
szkodliwe wyobrazenia na nasz temat. Tym bardziej czasem trudno jest
odnalez¢ sie w przestrzeni, ktéra nas otacza, a ktéra moéwi ci, co i kiedy
masz robi¢, jak masz to robi¢ i na dodatek jak masz wygladac. Dostoso-
wanie sie do tych wszystkich wymogdéw jest niemozliwe i meczace.

Podejrzewam, ze spacer przez moje miasto pod tym wzgledem pew-
nie nie rézni sie tak bardzo od spaceréw po innych miastach, gdyby
spojrze¢ na nie feministycznym okiem. Bez wzgledu na to, czy chodzi
o bezpieczenstwo na ulicy, czy o reklamy wykorzystujace kobiece ciala,
przestrzen miejska czesto przypomina nam o tym, ze jestesmy kobie-
tami. Szkoda tylko, ze to ciggte przypominanie dotyczy ograniczen, na-
kazéw i uprzedmiotowienia, a my mamy wrazenie, Ze patrzy sie na nas
przez pryzmat patriarchatu, upraszczajac nas i wykorzystujac utarte
schematy irole przypisane kobietom i ich cialom.

Paulina Rzymanek

feministka, ttumaczka, wspotautorka podcastu ,Juz tumacze”
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